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~
- Una refrescante-bienVemda""

Tiestigo de su hospeda_je.
Higiene y confort.
Su huéesped se siente relajado.

Un nuevo estilo, demostrando
gue esta “al dia”.

Wet-Nap: el mas alto nivel de
las toallitas refrescantes con
envoltorio individual.

Un Wet-Nap diferente para
cada presupuesto.




Miaterial de la toallita: de fibras
Meedidas: 26 x 18 cm.
Gramaje: 100gr/m2

Perfume: Limon paradiso
Embalaje: 8 x 125 UD. = 1.000 toallitas
Peso/caja: 17 Kg.

Envase doble: papel de aluminio + PP

Medidas envase: 4 x 18 cm.
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Materiallde la toallita: de fibras
Medidas: 20-x 22 cm.

Gramaje: 100 gr./m2

Perfume: Limon paradiso

Embalaje: 8 x 125 UD. = 1.000 toallitas
Peso/caja: 15 Kag.

Envase doble: papel de aluminio + PP
Medidas envase: 7 x 14 cm.
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- ‘ -":F_i\_/[aterial de la toallita: de fibras
..:- == “Medidas: 12 x 20 cm.
*  Gramaje: 60gr/m2

Perfume: Limon paradiso
Embalaje: / x 250 UD. = 2.000 toallitas

Peso/caja: 12 Kg.

Envase doble: papel de aluminio + PP
Medidas envase: 6 x 8,5cm.
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ZEeIrgue Wet-Nap?

ERVGIHEN diSeno de ujo.

Tozllite) extremadamente practica, de

iisasiN©@res de papel ni de algodon)

Slr) = "QhOI

FeRuoallitafpermanece humeda durante

FIUCHONIEMPO:

PErfme delicadoy aceptado por mas
EGEIr95Y% de los usuarios.

= ,.__}abrlcaaon segln normas ultra
= higienicas (certificados de laboratorios
= autonemos disponibles a peticion).

Nuestro objetivo es ser lider en el
mercado.

Marketing y soporte profesional para
nuestros distribuidores.
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VEeados ae\Wet-Nap@#

UsaiVer-Nap®) o personalizada (para cantidades a
Fantirde 50,000 unidades)

il Restaurantes, catering

2 Hoteles

BSi Centros seminarios
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== 4. Centros deportivos
—_— Salones de belleza, peluquerias
Compahias Aereas, cruceros, autobus, RENFE
CEIMEES
Hospitales, dentistas, clinicas
Casinos
. leatros, pargues de atracciones, supermercados
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WEIEINepPMara restaurantes, caterng

BhigMeescante bienvenida,.
am"rp:;oaﬁu- getiarcomicas
UrsenRvicior adicional cuandor se
r*om_: con las manos.

PEMUEStral su preocupacion
gog. a[\confort personal de sus
BIERLES!
S Eaciidistribucion.
E—-Ovlld demuestria mas clase
= decorando la mesa con un

~ Wet-Nap y no con la clasica
toallita de papel y alcohol.

Menos gastos que un bol con
agua y limon.

De facil distribucion en self-
service. Un servicio nunca
Visto.
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WELSNaP en hioteles «

ENENECEPCION::

A vccgf el cliente llega cansado y
sol} gl sensacion de;malestar a
[ENECEPEIoN. Situd. Ie ofiece en
ENNOmMEnto un Wet-Nap, se
Ntieimas relajado en cuestion
ISEdUndos: Enfese preciso
NhGtante laiimagen y la calidad del
= :_-;..;l‘rotel Sefianimas positivas. Los
== = (lientes se refrescan mientras el
—— recepcionistarcumple con las
tareas administrativas.
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e Tgualmente Util en el restaurante y
|3l piscina del hotel.
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WEENEPTERI parques de. atraccmnes teatros, os, etc..”
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fif_ﬁ'ﬁﬂos llgares en los cuales la gente come tentempiées, helados, etc.

- Ofrezca a los visitantes un Wet-Nap para que se sientan comodos.

Limpieza de cara y manos cuando no hay disponibilidad de agua.
Igualmente muy comodo para ninos peguenos.
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WESINEp encentros;de seminafioss

pNERnEsa deli seminario) alladoide las bebidas;y. 10s
ren)e CITIP [E5:
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escante bienvenida en los congresos largos y no
necesarlo salir de la sala.
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oltorlo Se puede personalizar su logotipo. Es una
agen POSitiva para los centros de seminarios.
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S
NeEINap en salones de beIIeza Y
PEIlGUErias.

WIISEIVICIO  extral paral 10S
cliznitss

NifiPIEZeIdE Cara O Manos
ESPUES del tratamiento.
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WEIENap v comparniassderviaje™

C_r =) > C)f] ‘fJ/‘ .r"c'lvr'r'ﬂ;h'eii S

Ur _rhento para relajarse y refrescarse con Wet-Nap
UIiNGIicFSENVICIO para |os pasajeros
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== et Nap: elimina el mal olor de las manos después de repostar.
s \Wet-Nap se vende en paquetes de 10 para su uso en coche o viajes

s Muy comodo después de un pequeno tentempie en el coche o en la
estacion de servicio.




aspVeEntiajas de Wet-Nap comojarticulion
IHOMOCION O soporte de productos.

WESNBIINESIEIfprodUctoiideal para
CEIff) et jasidel promocion de un
0roc ,r 0)0)Para Una campana de
gthFcad

SRNEElc Proocionar un producto, le
PIEstalcn Mas atencion al envoltorio
sonrelNlogetiporde la empresa,, y no la
--'sn: ienrcono: o harian con un folleto.

L_E.{- tideal para festivales, eventos

= publicos'y estaciones de peajes.

: ~ == Unrservicio adicional con mariscos, un
Importante extra por un minimo

Precio.

Mejora la imagen de la empresa, y
demuestra su preocupacion por sus
clientes.

e Apoyo de promocion de un producto.
e Utilizacion en maguinas de vending.




BENIENS0Nalizacion de Wet-Nap, ghatliitass

Prdividida con UR"COmMpPanero.

SiCInpcsas  desean anunciar sus, productos' a sus consumidores.
5 ca oltecer confort y servicio a los clientes por un importe economico.
ovenders un espacio de publicidad en el envoltorio?
sat1sfa001on cuando el producto es anunciado directamente.
-+ Por cl F' to nivel de 1a toallita Wet-Nap, este cumple con la imagen de calidad.
S EPICSTpCsio para personalizar Wet-Nap es mds economico que la publicidad en revistas, etc.
== -'I\Li' efcetivo, el mensaje es vistualisado y manipulado por el usuario.

Siimposible. no ver el mensaje al recibir una toallita.
o — N
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- Sl 10 es usada inmediatamente, su mensaje permanecera con el cliente hasta el momento en que necesite la
- =~ toallita, en ese preciso instante, usted esta ofreciendo confort.

Una opcion extra: El envoltorio puede ser utilizado como descuento para una promocion. Si el cliente
veenvia el envoltorio al punto de venta, podra obtener un regalo o un descuento al comprar su articulo.

Usted apreciara los resultados obtenidos de la campana publicitaria.




